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Werbesatzung der Landeshauptstadt Potsdam

Teilbereich Nordliche Vorstédte, Bornstedt und Bornstedter Feld,
1. Anderung

Stand: Juli 2019
Begriindung

Vorbemerkung

Das &uBere Erscheinungsbild einer Stadt wird nicht allein von der Architektur einzelner Ge-
baude oder Geb&udegruppen, sondern auch von Werbeanlagen im Stadtraum bestimmt.
Solche Anlagen kdénnen den architektonischen Gesamteindruck erheblich stéren, wenn sie
ohne Rlcksicht auf Gebdude und Stadtraum ausgebildet sind.

Die vorliegende Werbesatzung schafft die rechtlichen Voraussetzungen fiir eine positive
Steuerung der Gestaltung der Werbeanlagen - hier im Teilbereich Nordliche Vorstadte,
Bornstedt und Bornstedter Feld in der Landeshauptstadt Potsdam.

Insbesondere

e auf den Baugrundstiicken im Innenbereich,

e anden Fassaden von baulichen Anlagen und

o auf éffentlichem Stralenland,

soll eine vertragliche Einbindung in das Stadtbild der Landeshauptstadt gesichert bzw. wie-
derhergestellt werden.

Durch die Regelungen dieser Satzung sollen die Anforderungen an die stadtgestalterische
Ausprégung der Siedlungsstruktur der Landeshauptstadt mit den teils gegenléufigen Interes-
sen der gewerblichen Wirtschaft zu einem vertraglichen Ausgleich gebracht werden.

1. Ausgangssituation zur Anderung der Werbesatzung

Die giltige am 05.07.2006 in Kraft getretene Werbesatzung fiir den Teilbereich Nérdliche
Vorstadte und Bornstedt weist aufgrund der komplizierten Regelungsstruktur in der prakti-
schen Anwendung aus Sicht von hier angesiedelten Gewerbe- und Handelsbetrieben, von
Nutzern der Nordlichen Vorstadte und Bornstedt sowie der damit befassten Fachbereiche
der Stadtverwaltung an verschiedenen Stellen einen grundsétzlichen Uberarbeitungsbedarf
auf.:

Mit der stédtebaulichen Entwicklung des Bornstedter Felds, seit dem Satzungsbeschluss der
Werbesatzung fiir den Teilbereich Nordliche Vorstadte-Bornstedt im Jahr 2006, besteht
ebenfalls Handlungsbedarf, fir diese Fldchen im Rahmen der Uberarbeitung der Satzung
Festlegungen zu Werbeanlagen zu formulieren, um ein einheitliches stadtgestalterisches
Erscheinungsbild fir das Gebiet der Satzung zu gewéhrleisten.

Da in der 1. Anderung der Werbesatzung auch Teilbereiche des Bornstedter Felds einbezo-
gen sind, ist der Titel der Satzung entsprechend geéndert worden.

2. Ziele der 1. Anderung der Werbesatzung

Nach aktueller, eingehender Betrachtung der historischen Innenstadt Potsdams, und der
unmittelbar angrenzenden Stadtteile (hier: der Nordlichen Vorstadte, Bornstedt und
Bornstedter Feld) und in Kenntnis vorliegender Antrige fiir Werbeanlagen wird festgestellt,
dass sich unkontrollierte und das Stadtbild beeintrachtigende Werbung liberwiegend in den
Gebieten hauft, in denen sich Einzelhandel, Gastronomie sowie Tourismus konzentrieren.
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Aber auch in den angrenzenden Gebieten nimmt die Werbung und Warenprasentation teil-
weise Uberhand und wirkt zum Teil verunstaltend auf das Stadt- und StralRenbild ein.

Das vorhandene Erscheinungsbild der AuRenwerbung widerspricht zum Teil in Art und Gré-
Re sowie Materialitat dem Schutzstatus der in der Satzung definierten Schutzgebiete.

Zielstellung vorliegender Satzung ist es, einen gerechten und nachvoliziehbaren Ausgleich
zwischen den Interessen der Gewerbetreibenden und der Allgemeinheit zu filhren. Das Be-
dirfnis der Gewerbetreibenden nach Werbung und Prasentation im 6ffentlichen StraRen-
raum soll dabei ebenso beriicksichtigt werden, wie die Erhaltung.und die Pflege der durch
diese Satzung erfassten Stadtteile.

Die vorliegende Satzung ist in die stidtebauliche Gesamtentwicklung eingebunden, ent-
spricht grundsétzlich den Zielen der Stadtentwicklung und steht im Einklang mit dem wirk-
samen Fléchennutzungsplan und den daraus abgeleiteten Verfahren der Verbindlichen Bau-
leitplanung.

Erganzend zu den rechtlichen Voraussetzungen fir eine positive Steuerung der Gestaltung
der Werbeanlagen fir den Teilbereich Nérdliche Vorstadte, Bornstedt und Bornstedter Feld
wird mit Hilfe dieser Satzung ebenso die Qualifikation des Stadtbildes und ein Umgebungs-
schutz gestalterisch empfindlicher Gebiete vor optischer Beeintrachtigung durch Werbeanla-
gen (Verunstaltung) angestrebt.

Dabei wird auch dem Bedarf insbesondere der gewerblichen Wirtschaft nach Werbung, not-
wendiger Darstellung ihrer Angebote und der Erkennbarkeit von Betriebsstandorten entspro-
chen.

Die Anderung der Werbesatzung ist auch erforderlich, weil die Bestimmungen in § 9 BbgBO
(a.F.) in Verbindung mit den Regelungen der geltenden Werbesatzung zur Verwirklichung
baugestalterischer und stadtebaulicher Absichten zu kompliziert sind und daher die Satzung
in ihren Regelungen vereinfacht und anwenderfreundlicher werden soll.

Daher macht die Landeshauptstadt Potsdam mit der 1. Anderung der Werbesatzung fir den
Teilbereich der Nérdliche Vorstidte, Bornstedt und Bornstedter Feld von der Maoglichkeit des
§ 87 Abs. 1 BbgBO (n.F.) zum Erlass ortlicher Bauvorschriften Gebrauch.

Die Notwendigkeit der besonderen Anforderungen an Art, GroRe, Gestaltung, Farbe und
Anbringungsort der Werbeanlagen (sowie fiir den Ausschluss bestimmter Werbeanlagen)
wird mit folgenden Zielstellungen begrindet:

» Wahrung der gestalterischen Ruhe von ausschlieflich oder tiberwiegend wohngenutzten
Gebieten. Eine Stérung der stadtebaulich-gestalterischen Qualitat soll vermieden wer-
den.

¢ In den Randlagen zu schitzenswerten Gebieten soll das berechtigte Werbeinteresse
nicht zu Lasten gestalterisch schiitzenswerter Nachbarschaft umgesetzt werden. Dieser
Aspekt wird durch die geeignete Ausrichtung der Werbung und / oder dem vertraglichen
Umfang der Werbung berlicksichtigt.

e Die Qualitdt und landschaftliche Einbettung Potsdams in die offene (Kultur-) Landschaft
soll bewahrt werden. Hierzu werden notwendige spezifische Anforderungen fiir denkbar
kritische Lagen formuliert.

e Die erforderliche Rechtssicherheit fiir die Werbetreibenden und Anwender ist wiederher-
zustellen, der Wettbewerb in der Werbewirtschaft zu fordern, es sollen internationale
Formate Verwendung finden. _

e Was fiir das einzelne Baugrundstiick bzw. Haus gilt, muss sinngemaR auch Anwendung
auf den Straflenzug finden; es werden folgerichtig Regelungen fiir das éffentliche Stra-
Renland getroffen.
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» Wahrung der historischen Auspragung und Gestaltung der gewachsenen Strukturen /
stadtebaulichen Eigenarten vor stérender Auenwerbung sowie erganzend die Wahrung
der gestalterischen Ruhe von ausschlieBlich oder (iberwiegend wohngenutzten Gebieten.
Eine Stérung der stadtebaulich-gestaiterischen Qualitét soll vermieden werden.

» Die Anforderungen an die einzelnen Baugebiete mit ihrer Bebauung bzw. den Grundstii-
cken missen sinngeméf auch auf den StraBenzug Anwendung finden; es werden folge-
richtig Regelungen fiir das 6ffentliche StraRenland getroffen.

Die vorliegende Satzung ist in die stadtebauliche Gesamtentwickiung eingebunden, sie ent-
spricht grundsétzlich den Zielen der Stadtentwicklung. Dariiber hinaus steht sie im Einklang
mit dem wirksamen Flachennutzungsplan und den daraus abgeleiteten Verfahren der Ver-
bindlichen Bauleitplanung im Teilbereich Nérdliche Vorstidte, Bornstedt und Bornstedter
Feld.

Erganzend zu den rechtlichen Voraussetzungen fiir eine positive Steuerung der Gestaltung
der Werbeanlagen fiir den Teilbereich Nérdliche Vorstadte, Bornstedt und Bornstedter Feld
wird mit Hilfe dieser Satzung die Qualifikation des Stadtbildes und ein Umgebungsschutz
gestalterisch empfindlicher Gebiete vor optischer Beeintréchtigung durch Werbeanlagen und
Warenautomaten angestrebt.

Die in § 10 der novellierten BbgBO aufgefiihrten Regelungen zu Werbeanlagen werden fiir
Teile des Teilbereiches Nordliche Vorstadte, Bornstedt und Bornstedter Feld als nicht aus-
reichend betrachtet. Von daher macht die Landeshauptstadt Potsdam von der Moglichkeit
des § 87 der BbgBO zum Erlass &rtlicher Bauvorschriften Gebrauch.

Die Individualitat und Unterschiedlichkeit der einzelnen Stadtgebiete erfahren im Rahmen
der Werbesatzung der Landeshauptstadt Potsdam eine starke Beriicksichtigung und Wiirdi-
gung. Die vorliegende Werbesatzung soll, um ihre Uberpriifbarkeit und Handhabbarkeit zu
verbessern, flr ausgewéhlte und abgegrenzte Teilgebiete in der Landeshauptstadt gelten.
Der vorliegende Teilbereich Nordliche Vorstadte, Bornstedt und Bornstedter Feld bildet einen
von insgesamt acht Teilbereichen der Werbesatzung Potsdams.

Die Satzung ist nicht dazu gedacht, Werbeanlagen aus dem Stadtbild zu verbannen. Sie soll
vielmehr dafir Sorge tragen, dass Werbeanlagen so gestaltet werden, dass sie das Stadtbild
einerseits nicht stéren, beeintrachtigen oder verunstalten, andererseits aber durch ihre Viel-
falt in entsprechenden Formen einen Beitrag zur positiven Entwicklung des gesamten Stadt-
bildes leistet.

An dieser Stelle sei ausdricklich darauf hingewiesen, dass die einschlégigen Bestimmungen
des Denkmalschutzes durch vorliegende Werbesatzung nicht auRer Kraft gesetzt werden.
Bezlglich der Gebiete mit besonderem Schutzstatus haben die Belange des Denkmalschut-
zes Prioritat. Fir sdmtliche Mafinahmen des Bauens und der Nutzung ist eine denkmalrecht-
liche Erlaubnis erforderlich.

3. Von der Werbesatzung nicht erfasste Gebiete

Die auBerhalb des rdumlichen Geltungsbereichs befindlichen Gebiete im Teilbereich Nérdli-
che Vorstédte, Bornstedt und Bornstedter Feld gehdren entweder dem baulichen AuRenbe-
reich gemall § 35 BauGB an oder werden als nicht regelungsbediirftige Teile des Teilbe-
reichs Nordliche Vorstédte, Bornstedt und Bornstedter Feld im Sinne dieser Satzung be-
trachtet.

Die Gebietsabgrenzungen diirfen deshalb nicht als eine verbindliche Aussage zur Abgren-
zung der “im Zusammenhang bebauten Ortsteile” geméaR § 34 BauGB missverstanden wer-
den, weil der AuBenbereich und die nicht regelungsbediirftigen Flachen plangrafisch und
innerhalb des Satzungstextes nicht differenziert wurden.
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Die Abgrenzung der Flachen des Innenbereichs gemaR § 34 BauGB ist nicht Gegenstand
der vorliegenden Satzung.

Regelungen nach § 87 Abs.1 S.-1 Nr. 2 bis 4 BbgBO zu Teilbereichen innerhalb des raumli-
chen Geltungsbereiches, die dem AuRenbereich angehéren, sind rechtlich ausgeschlossen
(§ 87 Abs. 8 S. 2 BbgBO).

Die Gebietsabgrenzungen diirfen deshalb nicht als eine verbindliche Aussage zur Abgren-
zung der “im Zusammenhang bebauten Ortsteile” gemaR § 34 BauGB missverstanden wer-
den, weil der Aufenbereich und die nicht regelungsbedirftigen Flichen plangrafisch und
innerhalb des Satzungstextes nicht differenziert wurden.

Die Abgrenzung der Fléchen des Innenbereichs gem&R § 34 BauGB ist nicht Gegenstand
vorliegender Satzung.

4. Rechtsgrundlagen der iiberarbeiteten Werbesatzung

Rechtsgrundlage fiir die Werbesatzung ist § 87 Abs.1 S.1 Nr. 2-4 Brandenburgischen Bau-
ordnung (BbgBO).

Geméal § 87 Abs. 1 S. 1 Nr. 2-4 BbgBO kann die Gemeinde értliche Bauvorschriften erlas-
sen liber

2. besondere Anforderungen an die Art, die GréRe, die Gestaltung, die Farbe und den An-
bringungsort der Werbeanlagen,

3. Ausschluss von Werbeanlagen an bestimmten baulichen Anlagen,

4. eine besondere Erlaubnispflicht fiir Werbeanlagen, die ohne Baugenehmigung errichtet
werden diirfen, soweit fiir diese Werbeanlagen besondere Anforderungen nach Nummer 2
bestehen.

Die Gemeinde kann die értlichen Bauvorschriften nach Satz 1 Nummer 2 erlassen, soweit
dies zur Verwirklichung baugestalterischer und stédtebaulicher Absichten oder zum Schutz
bestimmter Bauten, Stra3en, Plétze oder Ortsteile von geschichtlicher, kiinstlerischer oder
stéadtebaulicher Bedeutung sowie von Baudenkmélern und Naturdenkmélern erforderlich ist.

In § 87 Abs. 8 und 9 BbgBO enthélt die Ermachtigung fir die Gemeinde zum Erlass értlicher
Bauvorschriften als Satzung fiir das Gemeindegebiet und Teile des Gemeindegebiets in Be-

bauungsplénen nach § 30 Absatz 1 bis 3 Baugesetzbuch (BauGB) oder in Satzungen nach §
34 Absatz 4 Satz 1 Nummer 2 und 3 BauGB.

Aus § 87 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1 BbgBO folgt die Erméchtigung zum Erlass fiir Gestaltungssat-
zungen, um Anforderungen an die duere Gestaltung aller baulichen Anlagen im Sinne des
§ 1 Abs.1 Satz 1 in Verbindung mit § 2 Abs.1 als auch an die Gestaltung aller Anlagen und
Einrichtungen im Sinne des § 1 Abs.1 Satz 2 BbgBO zu stellen.

Die § 87 Abs.1 Nr. 2 bis 4 BbgBO definieren im Einzelnen, was Gegenstand dieser &rtlichen
Bauvorschriften, also hier der Werbesatzung, sein kann.

Durch § 87 Abs.1 Nr. 4 BbgBO eroffnet der Gesetzgeber die Méglichkeit, eine besondere
Erlaubnispfiicht fur Werbeanlagen auszul6sen, die keiner Baugenehmigung nach § 61 Abs.
12 BbgBO bediirfen, soweit an diese Werbeanlagen zumindest eine besondere Anforderung
nach Nummer 2 gestellt wird.
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In diesem Kontext sind die Bestimmungen des § 58 Abs. 6 BbgBO anzufiihren, welcher die
Zusténdigkeit der Gemeinde fiir die Zulassung von Werbeanlagen regelt, fir den Fall, dass
diese nach § 61 BbgBO von der bauaufsichtlichen Genehmigung freigestellt sind, jedoch
durch &rtliche Bauvorschrift einer sonderbehérdlichen Erlaubnispflicht durch die Gemeinde
unterworfen sind.

Von dieser Méglichkeit macht die Landeshauptstadt Potsdam Gebrauch. Hierdurch kann die
gewlnschte zusatzliche Kontrolle fiir kiinfige Werbeanlagen innerhalb des Stadtgebietes
gewahrleistet werden. Die Erlaubnis wird der unteren Bauaufsichtsbehérde tibertragen.

In § 87 Abs.1 Satz 2 BbgBO ist die fir alle Werbe- und Gestaltungssatzungen gemeinsam
geltende Bestimmung Uber Inhalt, Zweck und AusmaR der Erméchtigung zusammengefasst.

Die vorliegende Werbesatzung ist in ihrer Gesamtheit und in ihren Einzelregelungen zur
Verwirklichung baugestalterischer und stidtebaulicher Absichten erforderlich.

In diesem Zusammenhang sind auch die Regelungen des § 10 BbgBO relevant, die weiter-
hin zu beachten sind und auf die diese Satzung aufbaut.

Dies begriindet sich durch die Bestimmungen des § 10 Abs. 2 Satz 2 BbgBO. Danach diirfen
Werbeanlagen, die keine baulichen Anlagen sind, weder bauliche Anlagen noch das Stra-
en-, Orts- und Landschaftsbild verunstalten oder die Sicherheit und Leichtigkeit des Ver-
kehrs gefahrden. Die stérende Haufung von Werbeanlagen ist unzuisssig. Die besonderen
Belange von Menschen mit Behinderung sind angemessen zu berticksichtigen.

Entsprechende Regelungen sind daher nicht Gegenstand der vorliegenden Werbesatzung.
Auf Regelungen, beispielsweise zur zuldssigen Anzahl von Werbeanlagen, kann daher in
vorliegender Werbesatzung verzichtet werden.

Nachfolgend werden die Bestimmungen der Werbesatzung im Einzelnen begriindet.
5. Begriindung der Regelungen der Werbesatzung

Hier werden vier Gebiete aufgefiihrt, fir die Regelungen im Rahmen dieser Satzung getrof-
fen werden. Durch die zeichnerische Darstellung, die Teil der Satzung ist, wird die eindeutige
Zuordnung aller Grundstlicke in die jeweiligen Gebiete gewéhrleistet.

Die Einteilung des Satzungsgebietes in vier Gebiete (Gebiete mit besonderem Schutzsta-
tus, Gebiete mit Schutzstatus, Gebiet mit Schutzstatus Wohnen und den Kulturbereich
Schiffbauergasse) sowie Anforderungen an Werbeanlagen in den éffentlich gewidmeten
Flachen von HauptverkehrsstraBen und an Bauziunen und Baugeriisten hat zum Ziel,
den jeweiligen Besonderheiten und dem unterschiedlichen Grad der Schutzwirdigkeit der
Siedlungsstrukturen und des o&ffentlichen Raums sowie Werbung auf Baustellen im Gel-
tungsbereich dieser Satzung in angemessener Form zu entsprechen.

In den Gebieten mit Schutzstatus Wohnen ist das Wohnen die dominante und schiitzens-
werte Grole und ist daher bestimmend fiir die stadtgestalterische Gesamtpragung dieses
Gebietes. Daher gilt es hier, durch AuRenwerbung verursachte optische Beeintrachtigungen
wirksam zu mindern, um die Qualitat des Wohnstandortes nicht zu mindern. Dem missen
sich die Interessen des Gewerbes deutlich unterordnen. Folgerichtig werden fir dieses Ge-
biet die restriktivsten Regelungen getroffen.

Gleichwohl soll der Wettbewerb in der Werbewirtschaft auch in diesem Gebiet, bei gleichzei-
tiger Rechtssicherheit fiir die Werbetreibenden, geférdert werden.
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in den Gebieten mit Schutzstatus steht die Wohnnutzung nicht primér im Vordergrund. Hier
gilt es, den optischen Eindruck der Werbung zwischen den Gebieten mit besonderem
Schutzstatus, dem Gebiet mit Schutzstatus Wohnen und den Flichen HauptverkehrsstraRen
in Einklang zu bringen. Ziel ist die Einfligung des Gebietes in das Ortsbild der Nachbar-
schaft. - ‘

Stadtgestalterisches Ziel fiir die Gebiete mit besonderem Schutzstatus ist es, jede durch
AuRenwerbung verursachte optische Beeintréchtigung wirksam abzuwehren, um die Qualitit
dieses Bereichs zu erhalten und zu entwickeln.

In diesem Gebiet ist eine besondere Hiufung von Einzeldenkmalen festzustellen hier sind
beispielhaft das Gebiet nordlich der Pappelallee, das Gebiet der Kolonie Alexandrowka, der
Bereich beidseitig der GroRen WeinmeisterstraRle, die Bertinistrale, die Mangerstrae und
die BehlertstralRe zu nennen.

Das vertragliche Nebeneinander von Wohnen und anderen Nutzern ist bestimmend fiir die
stadtgestalterische Gesamtpréagung dieser Gebiete. Da in diesen Gebieten eingetragene
Baudenkmale bestehen, haben die Belange des Denkmalschutzes eine hohe Prioritit.

Das qualifizierte Ortsbild dieser Gebiete soll auch kinftig vor unmaRstéblichen und tiber-
frachtenden Werbeanlagen geschlitzt werden.

Im Kulturbereich Schiffbauergasse hat sich eine Mischung aus kultureller Vielfalt und in-
novativem Gewerbe angesiedelt. Das vertrigliche Nebeneinander von Kultur und Gewerbe
ist bestimmend fiir die stadtgestalterische Gesamtpragung des Gebietes. Die Werbung fiir
Veranstaltungen stehen ebenso wie fiir Gewerbe im Vordergrund.

Die Flachen von HauptverkehrsstraBen erfassen die dffentlich gewidmeten Verkehrsfla-
chen der Magistralen im Teilbereich Nérdliche Vorstadte, Bornstedt und Bornstedter Feld.

Das gestalterische Ziel fiir die Flachen von Hauptverkehrsstraflen besteht darin, die Werbe-
anlagen nicht auf die oben beschriebenen Gebiete selbst auszurichten, sondern ausschliel-
lich auf den Verkehr. Da in diesem Gebiet kaum sensible bzw. schiitzenswerte Nutzungen
vorhanden sind, wird hier eine relativ groRziigige Regelung als sinnvoll erachtet.

Fir die éffentlichen Verkehrsflachen besteht dariiber hinaus die erganzende Moglichkeit der
Feinsteuerung durch die jeweils erforderlichen straRenrechtlichen Erlaubnisse und die Ab-
sicht, fUr jeweils bestimmte Typen von Werbeanlagen (beispielsweise Werbesaulen oder
Werbetafeln etc.) eine vertragliche Konzessionierung von privatwirtschaftlichen Partnern
vorzusehen, die eine konkretisierende Eingrenzung erméglicht.

Es wird darauf hingewiesen, dass die Flichen von HauptverkehrsstraRen nicht zasierend /
trennend bzgl. der festgesetzten fiinf Gebiete mit ihren jeweiligen Schutzanspriichen wirken

Begriindung der Regelungen der Werbesatzung:

Zu § 1 Begriff

Eine Anlage der AuBenwerbung (Werbeanlage) ist entsprechend der Definition des §.10 BbgBO durch drei. Tatbestands-
merkmale gekennzeichnet. Diese sind die feste Verbundenheit mit einem Ort, die Verfolgung einer bestimmten Zweckbe-
stimmung und sie muss vom &ffentlichen Verkehrsraum gut sichtbar sein. Werbeanlagen sind bauliche Anlagen, Einrichtun-
gen oder Anlagen im Sinne von § 2 Abs. 1 Satz 1 BbgBO.

Zu § 2 Réumlicher Geltungsbereich

Die zeichnerische Darstellung ist die farbige Darstellung des Teilbereichs Nordliche Vorstédte, Bornstedt und Bomsted-
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ter Feld der Werbesatzung im MaRstab 1: 10.000.

Hier werden u. a. die drei von der Satzung Uiberdeckten Gebiete, die Fidchen von Hauptverkehrsstraen sowie die Grenze
des rédumlichen Geltungsbereichs dargestellt. Dies erleichtert die Handhabung der Satzung und dient dariiber hinaus ihrer
Klarheit

Die Regelung. dient der Klarheit der Anwendung bei Grundstiicken, die eine Gebietsabgrenzung iiberschreiten.

Zu § 3 Sachlicher Geltungsbereich

Es wird dargelegt, worauf sich die Abmessungen und Flidchenmale bezichen.
Der ,umfassende” Flacheninhalt entsteht innerhalb der duBeren umschreibenden Linie der Werbeanlage.

Relevant fiir die erlaubte GroRe von Werbeanlagen ist allein der Flacheninhalt, nicht die durch das Bogenformat erfasste
Proportion Hohe x Breite.
Diese Bemessungsgrundlage schlieRt auch Werbeanlagen als Schriftziige und Werbeanlagen als Ausleger mit ein.

Es wird insofern die eindeutige Handhabung der Satzung sichergestellt. Dies dient der Klarstellung sowie der Bestimmtheit
der Satzung :

Der Begriff der Sammelwerbeanlage wird definiert. Dias dient der Vermeidung von Missverstandnissen und somit zur Klar-
stellung sowie der Bestimmtheit der Satzung.

Es wird klargestellt, dass die Anforderungen, die das Brandenburgische Denkmalschutzgesetz (BbgDSchG) in dem Gebiet
aufstellt, unberihrt bleiben. Das Gleiche gilt fiir Regelungen in bestelienden Bebauungsplénen und sonstigen Satzungen
(Erhaltungs-, Gestaltungs- und Entwicklungssatzungen).

Zu § 4 Erlaubnispflicht

§ 87 Abs.1 Satz 1 Nr. 4 BbgBO ermb’glicht es, eine .besondére Erlaubnispflicht auch fiir genehmigungsfreie Werbeanlagen
einzufiihren. Von dieser Moglichkeit macht die Landeshauptstadt Potsdam Gebrauch, weil durch die Bauordnung ein groRer
Teil bistang genehmigungspflichtiger Bauvorhaben ansonsten nicht genehmigungspflichtig wire.

Aufgrund der stadtgestalterischen Bedeutung der Werbeanlagen in vor Verunstaltung zu schiitzenden Gebieten der Stadt
soll {iber diese Regelung der Erlaubnispflicht eine zusatzliche Kontrolle auch fiir nicht genehmigungspflichtige Werbeanlagen
eingefiihrt werden. ;

Dies fiihrt zu einer Verpflichtung desjenigen, der eine Werbeanlage errichten will, die nicht genehmigungspflichtig ist, eine
Erlaubnis einzuholen. Die Verwaltung priift den Antrag anschlieend anhand der Regelungen dieser Satzung.

Die Erlaubnispflicht bleibt eingegrenzt auf Werbeanlagen mit einer GroRe von mehr als 1,00 m? und ist nach oben offen.
Einbezogen in die Erlaubnispflicht werden auch die nach § 61 Abs.12 BbgBO von der Genehmigung freigestellten Anlagen,
um sicher zu stellen, dass die Einhaltung der Satzungsregelungen praventiv gepriift werden kann, und so Auseinanderset-
zungen im Rahmen von ordnungsbehérdlichen Verfahren zu vermeiden. :

Werbeanlagen unterhalb dieser Schwelle bediirfer: keiner Erlaubnis, haben jedoch die Anforderungen an Werbeanlagen, die
sich aus dieser Satzung und sonstigen &ffentlichen Belangen ergeben (wie etwa des Denkmalschutzes) einzuhalten

Diese Regelung stellt klar, dass firr die Erteilung der Erlaubnis die Landeshauptstadt Potsdam ist. Dies erleichtert die prakti-
sche Handhabung bei der Anwendung der Satzung unabhéngig von der Frage, ob die zu errichtende Werbeanlage Bestand- |
teil einer baulichen Anlage ist.

Zu § 5 Aligemeine Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsbereich

§ 5 dieser Satzung beinhaltet die grundsétzlichen Anforderungen an Werbeanlagen im Satzungsgebiet.

Zu § 5 Abs. 1

Im stadtebaulichen Kontext sind Werbeanlagen visuell bedeutsame Elemente und férdern den Handel, die Information und
die Kommunikation. Die verschiedenen Werbeaniagen sind raumwirksame Etemente, die unterschiedliche Aufgaben im
stadtischen Gefiige bernehmen. Allein durch die Standortwahl, die Aufstellung oder das Anbringen von Werbeanlagen wird
das Erscheinungsbild des Stadtraums veréndert urd es kann eine stadtebauliche Situation unterstiitzt oder gestort werden.

Die Wahl des Standortes und die Art der Werbeanlagen bedingen sich dabei wechselseitig und beeinflussen die Wirkung der
Werbeanlagen.

Die Standortwahl und das Erscheinungsbild der Werbeanlagen miissen nach den unterschiedlichen baulichen, stadt-
gestalterischen und landschaftlichen Charakteristika eines Ortes erfoigen.
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Diese bestimmen, wo und welche Werbeanlagen platziert werden kénnen, ob sie beleuchtet oder unbeleuchtet sind und
welche Formate gestattet sind. '

Dem gegenliber steht das berechtigte Interesse der gewerblichen Wirtschaft, mittels Anlagen der Aulenwerbung die Auf-
merksamkeit der Offentlichkeit auf sich zu ziehen. Die Botschaften auf Werbeanlagen sollen aus der Sicht der Werbetrei-
benden einen maglichst groRen Personenkreis erreichen, das heiltt, einen hohen Wirkungsgrad erzielen. Wichtige Kriterien
fir die Standortwahl sind daher die Frequenz, mit der stidtische Riume benutzt werden und die Bewegungs-
geschwindigkeit der Bewohner, die sich in diesen stidtischen Rdumen bewegen.

Weil Werbung, insbesondere Werbung an Gebauden, oftmals nur einen untergeordneten Raum einnimmt und zudern in der
Regel nachtréglich angebracht wird, wird haufig nicht die gleiche gestalterische Sorgfalt beobachtet, die bei dem Entwurf von )
Gebduden die Regel darstellt. Da Werbung intensiv auf den &ffentlichen Raum wirkt — das ist schlieltlich die Absicht von
Werbung - hat sie beachtliche stadtgestalterische Auswirkungen.

Gebaude werden nach bestimmten Gestaltungsprinzipien entworfen, die es bei der Positionierung von Werbeanlagen zu
beriicksichtigen gilt.

Dazu gehdren

¢ die Proportionen eines Gebéudes,
e das Verhdltnis von geschlossenen zu transparenten Wand- bzw. Fensterfldchen,
+ die Gliederung der Fassade,
e Lochfassaden,
- o gliedernde Fassadenelemente,
o die Dachform und
e die Nutzung eines Geb&udes in den einzelnen Geschossen.

Fassaden werden durch das Wechselspiel von Fenster- und Wandflichen sowie die Verwendung verschiedener Materialien
und Farben gegliedert. Fensterfléchen sollen nicht mehr grundsétzlich werbefrei sein sondern in einem Umfang von 20 %
méglich werden. Fensterfldchen sollen nicht zugeklebt oder verhingt werden. Die Fassadengliederung des Gebéudes sollte
stets sichtbar bleiben. In Abhéngigkeit von der Fassadengliederung bieten sich auch Bristungsflachen fir das Montieren von
Werbung an.

Gliedernde Linien in der Fassade, die durch Farb-, Material- oder Wechsel der Fassadenelemente entstehen; geben die
Begrenzung der Werbeelemente vor. Eine Uberschreitung dieser Konturen ist auszuschlieRen. .

Werbeanlagen, gleich welcher Art (Schriften, Schilder, Transparente), miissen eingebunden sein in die Architektur, die sie
trégt. Sie diirfen die Konstruktions- und Gestaltungsmerkmale des Gebaudes nicht verleugnen oder Uberspielen. Was fiir
das einzelne Haus gilt, muss sinngem&R auch Anwendung auf den StraRenzug und das Stadtquartier finden.

Laufende Schrift- und Leuchtbander sowie Blinklichter wiirden die: Schutzfunktion innerhalb der Teilgebiete dieser Satzung
stéren und sind demzufolge nicht erlaubt.

In der Vergangenheit hat die Tendenz der AuRlenwerbung zugenommen, auf spiegeinde und bewegliche Elemente auszu-
weichen. Spiegelungen und sich bewegende Werbeelemente sind im Geltungsbereich dieser Satzung als nicht unerhebliche
Beeintrachtigung des Straen- und Ortsbildes anzusehen und sind daher in den schiitzenswerten Gebieten durch die Sat-
zung nicht erlaubt.

Grundsétzlich bestimmen Stadtgestalt und Nutzung eines Gebietes die stidtebaulich-asthetische Empfindlichkeit gegeniiber
Werbung im Stadtraum.

Die Satzung ist in ihrer Gesamtheit und in ihren Einzelregelungen zur Verwirklichung baugestalterischer und stadtebaulicher.
Absichten erforderlich.

Zu § 5 Abs. 2
Diese Regelung schafft einen Ausgleich fiir Gewerbe, das sich im zweiten Obergeschoss eines Gebaudes befindet.
lZu § 5Abs. 3und 4

Diese Regeluhgen definieren den zeitlichen Rahmen, innerhalb dessen Werbeanlagen, mit denen fir Veranstaltungen ge-
worben werden soll, genutzt werden kdnnen.

In den Absétzen wird zwischen den gewerblichen Sonderveranstaltungen, wie Ladeneréffnungen und Sonderverk3ufen, die
Ublicherweise an der Stétte der Leistung erfolgen, und politischen, kirchlichen, kulturellen oder sportlichen Veranstaltungen
{wie bspw. Zirkusvorfiihrungen, Kirchentag, Laufveranstaltungen) unterschieden.

Zu § 5 Abs. 5

Mit dieser Regelung soll dem Lebensmitteleinzelhandel die Méglichkeit gegeben werden, an der Fassade und
im Vorgarten fiir ihren iridividuellen Namen und die jeweiligen Angebote zu werben. Gleichzeitig geht es darum
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eine stérende Hufigkeit von Werbeanalgen zu vermeiden.
Die Regelungen orientieren sich an den fiir derartige Einzelhandelseinrichtungen in der Vergangenheit zuge-
lassenen Werbeanlagen.

Zu § 6 Anforderungen an Werbeanlagen in den Gebieten mit Schutzstatus Wohnen

In den Gebieten mit Schutzstatus Wohnen bildet die Wohnfunktion die dominante und schiitzenswerte GréRe
und ist daher bestimmend fiir die stadtgestaiterische Gesamtpriagung dieses Gebietes. Daher gilt es hier, dass
qualifizierte Stadtbild des Gebietes durch AuBenwerbung und die dadurch verursachte optische Beeintrachti-
gung wirksam zu mindern, um die Qualitidt des Wohnstandortes nicht zu mindern. Dem miissen sich die Inte-
ressen des Gewerbes unterordnen. _

Gleichwohl soll der Wettbewerb in der Werbewirtschaft auch in diesem Gebiet, bei gleichzeitiger Rechtssicher-
heit fur die Werbetreibenden, gefrdert werden.

Zu § 6 Abs. 1

Durch § 6 Abs. 1 Buchstabe a) wird sichergestellt, dass Werbeanlagen nur auf dem Grundstiick (der Statte
der Leistung) angebracht werden, auf dem das Gewerbe bzw. der Beruf ausgetibt wird bzw. das Produkt an-
geboten wird, dem die Werbung gilt. Es muss also ein enger Funktionszusammenhang zwischen der Nutzung
des Hauses bzw. des Grundst{icks zum Wohnen und der Werbung bestehen.

Die Regelung in § 6 Abs. 1 Buchstabe b) dient der Stadtbildpflege. Durch die Regelung ist gewahrleistet,
dass die seitlichen und rlickwértigen Fassaden von jeder Werbung freizuhalten sind. Die Fldchenbeschriankung
der Werbeanlage dient dem Schutz des Stralen- und Stadtbildes. i

§ 6 Abs. 1 Buchstabe c) dient dem Schutz des besonderen Charakters dieses Gebietes. Die aufgeflihrten
Tagesleuchtfarben, Signalfarben, Reflexfarben und Leuchttransparente wiirden den baulich-architektonischen
Charakter dieses Teilgebietes der Satzung stéren und sind demzufolge nicht erlaubt.

§ 6 Abs. 1 Buchstabe d) stellt sicher, dass Werbeanlagen nur bis zur Oberkante der Briistung des ersten
Obergeschosses angebracht werden, um die Charakteristik der Teilgebiete ,Gebiet mit Schutzstatus Wohnen'
nicht zu beeintrachtigen

Durch die Einschrénkung auf Schriftziige in Einzelbuchstaben und Zeichen als Regelungsgehalt von
§ 6 Abs. 1 Buchstabe e) soll die Erlebbarkeit der Fassade sichergestelit bleiben. Schriftziige sind auf Nahwir-
kung ausgelegt und richten sich in erster Linie an Passanten und Besucher. Zudem wird durch diese Vorschrift
eine bessere Lesbarkeit der Schrift gewéhrleistet und ein (iberziehen der Fassade mit Woerbung vermieden

Durch die in § 6 Abs. f) getroffene Regelung wird erreicht, dass der fiir Werbung zur Verfiigung stehende Fla-
cheninhalt, entsprechend der Gestaltung des Gebietes, trotz Restriktion ausreichend werbewirksam ist. Die
Einbeziehung der Schaufenster, Fenster und Glastiiren fir Werbung, in unvertriglicher Form, bewirkt eine
starke Beeintrachtigung und muss auf ein ertrigliches MaR reduziert werden. Durch die Flachenbeschrénkung
bleibt die architektonische Gesamtausprigung der Fassaden sichtbar und somit erlebbar. Diese Regelung
dient der Stadtbildpflege.

Die in § 6 Abs. 1 Buchstabe g) getroffene Regelung sichert, dass Lichteinwirkungen auf Anwohner und Pas-
santen eines Wohngebietes vermieden wird. '

Die Regelung in § & Abs. 1 Buchstaben h) stellt auf die gestalterisch oftmals nicht befriedigende Lésung von
Werbeanlagen in Einfriedungen ab. Durch die gestalterische Integration von Werbeanlagen in Einfriedungen
wird gewahrleistet, dass die optischen Beeintréchtigungen des Straflen- und Stadtbildes im Sinne einer positi-
ven Baupflege geregelt werden.

Zu § 6 Abs. 2

Die in § 6 Abs. 2 getroffene Regelung verhindert, dass Werbeanlagen als Ausleger zu weit in den Strallen-
raum hineinragen und das Straf3enbild hierdurch erheblich beeintrachtigt wird. In der Schragansicht des FuR-
gangers wiirden die Gebdude ansonsten in einem MafRe abgedeckt, dass von einem Einfiigen der Werbung in
das Orts- und Straenbild nicht mehr gesprochen werden kénnte.

Zu § 6 Abs. 3

Fir die Gebiete, in denen (nicht amtliche) Hinweisschilder auf &ffentlichen Verkehrsflichen erlaubt sind, wer-
den einheitliche Regelungen betreffend den erlaubten FlachengroRen getroffen. Auch der Absatz 3 dient inso-
fern der Orts- bzw. Stadtbildpflege.
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Die Funktionsfahigkeit von Hinweisschildem wird durch die Flachenbeschrankung nicht beeintrachtigt.

Dartiber hinaus ist hier der Aspekt der Wiedererkennung von grof3er Bedeutung. Die Hinweisschilder der Lan-
deshauptstadt sollen im Zuge eines einheitlichen Erscheinungsbildes der Landeshauptstadt in der Offentlich-
keitsdarstellung (gleichartige AuBendarstellung) kiinftig in ihrer Gesamtheit (annahernd) gleich groR und ein

heitlich gestaltet werden.
Zu § 6 Abs. 4
Zusétzlich zu den Anforderungen von § 6 Abs. 1 bis Abs. 3 gelten die Anforderungen des § 6 Abs. 4.

Hier werden die zuléssigen Werbeanlagen pro Ladeneinheit in den Gebieten mit Schutzstatus Wohnen aufge-
fihrt. -

Sie dient einer angemessenen Erweiterung der Werbemdglichkeiten fiir die angesiedelten Handelsbetriebe, in
dem sie pro Ladeneinheit entweder eine Werbeanlage an einer Fahrradabstellanlage oder einen Werbeaufstel-
ler erlauben. Die hier vorgenommene Begrenzung auf 2 Ansichtsflichen und die Beschrankung des Flichen-
umfangs der Werbeanlage auf 0,5 qm dient zugleich der Einfiigung in die in diesen Strallenziigen vorhande-
nen stédtebaulichen Strukturen.

Die getroffenen Regelungen sollen vor unmaRstablichen und iiberfrachteten Werbeanlagen schiitzen und
dienen zur Verbesserung und Erhaltung des Erscheinungsbildes des Gebietes.

Zu § 7 Anforderungen an Werbeanlagen in den Gebieten mit Schutzstatus

Die Gebiete mit Schutzstatus sind als Gebiste mit einem geringeren Schutz einzustufen, so dass hier sowohl
Werbung an der Stétte der Leistung wie auch Fremdwerbung zulassig ist.

In der Regel befinden sie sich zwischen den Gebieten mit besonderem Schutzstatus und den Gebiet mit-
Schutzstatus Wohnen und Hauptverkehrsstrafien und sind vorwiegend geprégt durch eine gemischte Nutzung
wie Wohnen, Offentlichkeit, Gewerbe u.s.w.

Der optische Eindruck der Werbung soll groBer méglich sein als in dem Gebiet mit besonderem Schutzstatus.
Diese Regelung dient der Stadtbildpflege.
Zu§7 Abs. 1

Die Regelung in § 7 Abs. 1 Buchstabe a) dient der Ortsbildpflege. Durch die Regelung ist gewahrleistet, dass
der fir Werbung zur Verfiigung stehende Flicheninhalt, entsprechend der Gestaltung des Gebietes, trotz der
getroffenen Restriktion ausreichend werbewirksam ist.

§ 7 Abs. 1 Buchstabe b) dient dem Schutz des besonderen Charakters dieses Gebietes. Die aufgefiihrten
Tagesleuchtfarben, Signalfarben, Reflexfarben und Leuchttransparente wiirden den baulich-architektonischen
Charakter dieses Teilgebietes der Satzung stdren und sind demzufolge nicht erlaubt.

§ 7 Abs. 1 Buchstabe c) stellt sicher, dass Werbeanlagen nur bis zur Oberkante der Bristung. des ersten
Obergeschosses angebracht werden.

Durch die Einschrénkung auf Schriftziige in Einzelbuchstaben und Zeichen als Regelungsgehalt von
§ 7 Abs. 1 Buchstabe d) soll die Erlebbarkeit der Fassade sichergestellt bleiben. Schriftziige sind auf Nahwir-
kung ausgelegt und richten sich in erster Linie an Passanten und Besucher. Zudem wird durch diese Vorschrift
eine bessere Lesbarkeit der Schrift gewéhrleistet.

Die Sichtbarmachung der Werbeanlagen auch am Abend und in der Nacht zahlt zu den wesentlichen Aufga-
ben der Werbung Zuléssig sind von innen leuchtende, hinterleuchtete und angestrahlte Werbeanlagen. Die in
§ 7 Abs. 1 Buchstaben e) und f) getroffenen Regelungen sichern, dass bei Lichtwerbung jede Blendung von
Passanten und Anliegern vermieden wird.

Zu §7 Abs. 2

Die in § 7 Abs. 2 getroffene Regelung verhindert, dass Werbeanlagen als Ausleger zu weit in den Stralen-
raum hineinragen und das Straenbild hierdurch erheblich beeintrichtigt wird. In der Schragansicht des Ful3-
géngers wiirden die Gebdude ansonsten in einem MaRe abgedeckt, dass von einem Einfliigen der Werbung in
das Orts- und Straflenbild nicht mehr gesprochen werden kénnte.
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Zu§7Abs.3
Zusitzlich zu den Anforderungen von § 7 Ats. 1 und Abs. 2 gelten die Anforderungen des § 7 Abs. 3.
Hier werden die zuldssigen Werbeanlagen pro Ladeneinheit im Gebiet mit Schutzstatus aufgefuhrt,

Sie dient einer angemessenen Erweiterung der Werbemdglichkeiten fiir die angesiedelten Handelsbetriebe, in
dem sie pro Ladeneinheit entweder eine Werbeanlage an einer Fahrradabstellanlage oder einen Werbeaufstel-
ler erlauben. Die hier vorgenommene Begrenzung auf 2 Ansichtsflichen und die Beschrénkung des Flachen-
umfangs der Werbeanlage auf 0,5 gm dient zugleich der Einfiigung in die in diesen Strafllenziigen vorhande-
nen stadtebaulichen Strukturen.

Die getroffenen Regelungen sollen vor unmafstéblichen und (berfrachteten Werbeanlagen schiitzen und
dienen zur Verbesserung und Erhaltung des Erscheinungsbildes des Gebietes.

Zu § 8 Anforderungen an Werbeanlagen in den Gebieten mit besonderem Schutzstatus

In den Gebieten mit besonderem Schutzstatus handelt es sich um denkmalgeschiitzte Bauanlagen, die grofte
Beachtung verdienen oder um Ensembles, die besonders charakteristisch sind und die Stadtbildqualitat for-
dern. :
Ubergeordnetes Ziel und erklarte baugestalterische und stadtebauliche Absicht ist es, das qualifizierte Stadt-
bild dieser Gebiete kiinftig vor unmafstablichen oder Uberfrachtenden Werbeanlagen nachhaltig zu schiitzen.

Die grundlegenden Bedingungen aus dem historischen Stidtebau, welche die Besonderheit dieses Teilbe-
reichs ausmachen, sind zu beachten. Sie sind durch Anlagen der Aukenwerbung nicht infrage zu stellen.

Jedoch soll das Bediirfnis der Gewerbetreibenden nach Werbung und Prasentation gleichermalen beriicksich-
tigt werden - wie die Erhaltung und Pflege der historischen und denkmalgeschiitzten Gebzude.

Die unterschiedlichen Interessenlagen im Hinblick auf die Zulassigkeit von Werbeanlagen sollen miteinander
abgewogen und zu vertréglichen Kompromissen entwickelt werden. Durch die Benennung der einzuhaltenden
Gestaltungsgrundsétze soll die Grundlage fiir eine nachvollziehbare Entscheidungsfindung bei allen die Wahr-
nehmung der Aulenwerbung beeinflussenden Faktoren erméglicht werden.

Zu § 8 Abs. 1 _
Durch § 8 Abs. 1 Buchstabe a) ist gewéhrleistet, dass der fiir Werbung zur Verfligung stehende Fldcheninhait
entsprechend der Gestaltung des Gebietes trotz der getroffenen Restriktion ausreichend werbewirksam ist.

Die Gesamtauspragung des Orts- und Stralenbildes bleibt sichtbar und somit erlebbar. Diese Regelung dient
der Stadtbildpflege.

Die in § 8 Abs. 1 Buchstabe b) getroffene Regelung zur Verwendung bestimmter Farben wird im Hinblick auf
den besonderen Charakter innerhalb des Gebietes mit besonderem Schutzstatus erhoben. Die aufgefiihrten
Tagesleucht-, Signal- und Reflexfarben sowie Leuchttransparente wiirden . den besonderen baulich-
architektonischen Charakter diéses Teilgebietes der Satzung empfindlich stéren und sind demzufolge nicht
erlaubt.

Die Regelung in § 8 Abs. 1 Buchstabe c) dient der jeweiligen Ortsbildpflege, indem die seitlichen und riick-
wartigen Fassaden, von jeder Werbung freizuhalten sind. Die Werbung ist in der Erdgeschosszone der Bebau-
ung bis zur Briistung des 1. Obergeschosses anzubringen, um so die Charakteristik des Gebistes zum Schutz
von Baudenkmalen nicht zu beeintréichtigen.

§ 8 Abs. 1 Buchstabe d) regelt, dass Schriftziige bzw. Einzelbuchstaben auf farblosen durchsichtigen Platten
oder als Logo als Werbetrager an Fassaden genutzt werden diirfen. Aus diesem Grund erfolgt eine Einschrén-
kung zuléssiger Werbung bis max. 2 gm (4/1 Bogen). Schriftziige auf durchsichtigen Platten oder als Logo sind
auf Nahwirkung ausgelegt und richten sich in erster Linie an Passanten. Sie bewerben meistens im Erdge-
schoss liegende Léden und gastronomische Betriebe und sind deshalb auf die Erdgeschosszone zu beschrén-
ken. Die Bauten in diesem Bereich bestehen meist aus 2- bis 3- geschossigen Wohnhausem. Sie sind deshalb
kleinteilig im Malstab. Werbeanlagen miissen sich diesen Voraussetzungen anpassen. Die Gefahr einer iiber-
dimensionierten Werbung im Erdgeschossbereich soll dadurch abgewehrt werden.

Durch die Regelung in § 8 Abs. 1 Buchstaben e) und f) wird erreicht, dass der fiir Werbung zur Verfligung
stehende Flacheninhalt, entsprechend der Gestaltung des Gebietes, trotz Restriktion ausreichend werbewirk-
sam ist. Die Einbeziehung von Fensterglasfiichen fiir Werbung bewirkt, in unvertriglicher Form, eine starke
Beeintrichtigung und muss auf ein ertrigliches Maf reduziert werden. Durch die Flachenbeschréankung bleibt
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die architektonische Gesamtauspragung-der Fassaden sicht- und somit erlebbar. Die Zul3ssigkeit von Be-
schichtungen auch in den Obergeschossen stellt auf den (seltenen) Sachverhalt ab, dass sich die (gewerbli-
che) Nutzung, fiir die geworben werden soll, nicht in der Erdgeschosszone befindet. Die Regelung dient der
Stadtbildpflege.

Die in § 8 Abs. 1 Buchstabe g getroffene Regelung gewéhrleistet, dass Schaukésten im Gebiet mit besonde-
rem Schutzstatus erlaubt sind. Der zum Zwecke der gastronomischen Einrichtungen (Speise- und Getrénke-
karten in Schaukésten) zur Verfiigung stehende Fldcheninhalt bleibt trotz der Einschrinkung auf 0,5 gm aus-
reichend werbewirksam. Diese Regelung regelt, dass Schaukésten grundsitzlich unbeleuchtet sein sollen.

Mit der Regelung des § 8 Abs. 1 Buchstabe h wird die Sichtbarmachung der Werbeanlagen auch am Abend
und in der Nacht ermdéglicht. Zuléssig sind von innen leuchtende, hinterleuchtete und angestrahite Werbeanla-
gen. Mit dieser Regelung wird jede Blendung von Passanten und Anliegern vermieden.

Ein Lichtaustritt darf lediglich seitlich oder zur Fassade in schmaler Kontur zur Strae erfolgen. i
In der Regel diirfen flach anliegende, unbeleuchtete Werbeanlagen mit einem verdeckten Punktstrahler ange-
strahlt werden.

Ausgeschlossen werden dagegen alle Arten bewegten oder wechselnden Lichtes (vgl. auch Begriindung zu §
3 ,Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsberelch) Eine Zulassung misste zu
Beeintrachtigungen der Nachbar-Werbeanlage filhren und damit einen Anpassungszwang mit dem Ergebnis
eines UbermaRes von unerwiinschten Lichteffekten fiihren. Dass solche Lichtanlagen durchaus auch ihren
4sthetischen Reiz haben kénnen, zeigen Jahrmérkte, Grofstadtboulevards und Vergniigungsviertel, die ihren
- Glanz vor allem nachts ausstrahien, tagsiiber durch ein UbermaR technischer Einrichtungen und Materialimita-
tionen jedoch einen eher tristen Eindruck vermitieln. Fiir die Nérdlichen Vorstidte, Bornstedt und dem
Bornstedter Feld erscheint eine solche Art der Werbung jedoch als nicht angemessen.

-Zu § 8 Abs. 2

Die in § 8 Abs. 2 getroffene Regelung verhindert, dass Werbeanlagen als Ausleger zu weit in den Stralen-
raum hineinragen und das Stralenbild hierdurch erheblich beeintréchtigt wird. In der Schrigansicht des FuR-
gangers wirden die Geb&ude ansonsten in einem Mafle abgedeckt, dass von einem Einfigen der Werbung in
das Orts- und StraRenbild nicht mehr gesprochen werden kénnte.

Femer wird sichergestellt, dass der fir Werbung zur Verfligung stehende Flacheninhalt entsprechend der
Gestaltung des Gebietes trotz der Restriktion ausreichend werbewirksam bleibt.

Zu 8 Abs. 3

Durch die getroffene Regelung in § 8 Abs.-3 besteht die Méglichkeit, dass bei einem Verzicht von Fassaden-
werbung eine unbeleuchtete Werbeanlage im Vorgarten des Grundstiicks erlaubt ist. Der zu diesem Zweck zur
Verfiigung stehende Flacheninhalt wird trotz der Einschrankung auf 0,5 gm als ausreichend werbewirksam
gesehen.

Zu § 8 Abs. 4
Zusitzlich zu den Anforderungen von § 8 Abs. 1 und Abs. 2 gelten die Anforderungen des § 8 Abs. 3.

Hier werden die zuldssigen Werbeanlagen pro Ladenemhelt im Geblet mit besonderem Schutzstatus aufge-
fihrt.

Sie dient einer angemessenen Erweiterung der Werbeméglichkeiten fiir die angesiedelten Handelsbetriebe, in
dem sie pro Ladeneinheit entweder eine Werbeanlage an einer Fahrradabstellanlage oder einen Werbeaufstel-
ler erlauben. Die hier vorgenommene Begrenzung auf 2 Ansichtsflichen und die Beschrankung des Flachen-
umfangs der Werbeanlage auf 0,5 m2 dient zugleich der Einfiigung in die in diesen Stralenzigen vorhande-
nen stédtebaulichen Strukturen.

Die getroffenen Regelungen sollen vor unmafstablichen und iberfrachteten Werbeanlagen schiitzen und
dienen zur Verbesserung und Erhaltung des Erscheinungsbildes des Gebietes.

Zu § 9 Anforderungen an Werbeanlagen im Kulturbereich Schiffbauergasse

Die Regelungen dienen der Verwirklichung baugestalterischer und stidtebaulicher Absichten im Bereich des

Kulturstandortes Schiffbauergasse. Durch diese Regelungen soll ein Uberangebot an Werbeanlagen an die-
sem besonderen Standort vermieden werder:.
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Werbesatzung der Landeshauptstadt Potsdam — Tellbereich Nérdliche Vorstadte, Bornstedt und Bornstedter.Feld, 1. Anderung

Zu § 9 Abs. 1

Durch § 9 Abs. 1 Buchstabe a) wird sichergestellt, dass Werbeanlagen nur auf dem Grundstiick (der Statte
der Leistung) angebracht werden, auf dem das Gewerbe bzw. der Beruf ausgeiibt wird bzw. das Produkt an-
geboten wird, dem die Werbung gilt. Es muss also ein enger Funktionszusammenhang zwischen der Nutzung
des Hauses bzw. des Grundstiicks und der Werbung bestehen.

Diese Regelung findet keine Anwendung bei Sammelwerbeanlagen auf éffentlichen ErschlieBungsanlagen.

Durch § 9 Abs. 1 Buchstabe b) ist gewahrleistet, dass der fiir Werbung zur Verfligung stehende Flicheninhait
entsprechend der Gestaltung des Gebietes trotz der getroffenen Restriktion ausreichend werbewirksam ist.
Diese Regelung findet keine Anwendung bei Sammelwerbeanlagen auf éffentlichen ErschlieRungsanlagen.

Die Gesamtauspragung des Orts- und Strallenbildes bleibt sichtbar und somit erlebbar. Diese Regelung dient
der Stadtbildpflege.

Die in § 9 Abs. 1 Buchstabe c) getroffene Regelung zur Verwendung bestimmter Farben wird im Hinblick auf
den besonderen Charakter innerhalb des Kulturbereichs Schiffbauergasse erhoben. Die aufgefiihrten Tages-
leucht-, Signal- und Reflexfarben sowie Leuchttransparente wiirden den besonderen baulich-architektonischen
Charakter dieses Teilgebietes der Satzung empfindlich stéren und sind demzufolge nicht erlaubt.

Die Regelung in § 9 Abs. 1 Buchstabe d) dient der jeweiligen Ortsbildpflege, indem die seitlichen und riick-
wartigen Fassaden, von jeder Werbung freizuhalten sind. Die Werbung ist in der Erdgeschosszone der Bebau-
ung bis zur Briistung des 2. Obergeschosses anzubringen, um so die: Charakteristik des Gebietes nicht zu
beeintrachtigen.

§ 9 Abs. 1 Buchstabe e) regelt, dass auf 8ffentlich zugéanglichen Flachen verschiedene Formen von Werbean-
lage verwendet werden dlirfen.

Durch § 9 Abs. 1 Buchstabe f) wird geregelt, dass die Hauptschimflichen von Markisen und Sonnenschir-
men nicht als Werbetréger dienen diirfen; aus diesem Grund erfolgt die Einschrénkung zuléssiger Werbung auf
die Bordiiren von Markisen und Sonnenschirmen. Durch die erlaubte Bordiirenhéhe von 25 ¢m i.V.m. der pro-
zentualen Beschrankung auf 60% wird jede unmafistébliche und dem Gebietscharakter zuwiderlaufende Uber-
dimensionierung wirksam ausgeschlossen.

Die in § 9 Abs. 1 Buchstabe h) getroffene Regelung gewahrleistet, dass Schaukasten im Kulturbereich Schiff-
bauergasse erlaubt sind. Der zum Zwecke der gastronomischen Einrichtungen (Speise- und Getrinkekarten in
Schaukésten) zur Verfiigung stehende Flacheninhalt bleibt trotz der Einschrénkung auf 0,5 gm ausreichend
werbewirksam. Diese Regelung regelt, dass Schaukésten grundsétzlich unbeleuchtet sein sollen.

Die Sichtbarmachung der Werbeanlagen auch am Abend und in der Nacht zahlt zu den wesentlichen Aufga-
ben der Werbung. Zuléssig sind von innen leuchtende, hinterleuchtete und angestrahlte Werbeanlagen. Die
Regelung sichert auch, dass bei Lichtwerbung jede Blendung von Passanten und Anliegern vermieden wird.
Ein Lichtaustritt darf lediglich seitlich oder zur Fassade in schmaler Kontur zur StraRe erfolgen.

In der Regel flach anliegende, unbeleuchtete Werbeanlagen diirfen mit einem verdeckten Punktstrahler ange-
*strahlt werden.

Ausgeschlossen werden dagegen alle Arten bewegten oder wechselnden Lichtes (vgl. auch Begriindung zu §
3 ,Aligemeine Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsbereich’). Eine Zulassung miisste zu
Beeintréchtigungen der Nachbar-Werbeanlage filhren und damit einen Anpassungszwang mit dem Ergebnis
eines Ubermafes von unerwiinschten Lichteffekten fithren. Dass solche Lichtanlagen durchaus auch ihren
asthetischen Reiz haben kénnen, zeigen Jahrmarkte, Grolistadtboulevards und Vergniigungsviertel, die ihren
Glanz vor allem nachts ausstrahlen, tagsiiber durch ein UbermaR technischer Einrichtungen und Materialimita-
tionen jedoch einen eher tristen Eindruck vermitteln. Fir die Nordlichen Vorstidte, Bornstedt und dem
Bornstedter Feld erscheint eine solche Art der Werbung jedoch als nicht angemessen.

Zu § 9 Abs. 2

Die in § 9 Abs. 2 getroffene Regelung verhindert, dass Werbeanlagen als Ausleger zu weit in den Stralen-
raum hineinragen und das Straenbild hierdurch erheblich beeintrachtigt wird. In der Schragansicht des Fult-
gangers wiirden die Gebaude ansonsten in einem Mafle abgedeckt, dass von einem Einfligen der Werbung in
das Orts- und StraRenbild nicht mehr gesprochen werden kénnte.

Ferner wird sichergestellt, dass der fiir Werbung zur Verfiigung stehende Flicheninhalt entsprechend der
Gestaltung des Gebietes trotz der Restriktion ausreichend werbewirksam bleibt.
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Zu § 9 Abs. 3

| Fur die Gebiete, in denen (nicht amtliche) Hinweisschilder auf éffentlichen Verkehrsfiachen erlaubt sind, wer-
den einheitliche Regelungen betreffend den erlaubten Flachengrofien getroffen. Auch der Absatz 3 dient inso-
fern der Orts- bzw. Stadtbildpflege. _

Die Funktionsféhigkeit von Hinweisschildern wird durch die Flchenbeschréinkung nicht beeintrachtigt. )
Dariiber hinaus ist hier der Aspekt der Wiedererkennung von groRer Bedeutung. Die Hinweisschilder der Lan-
deshauptstadt sollen im Zuge eines einheitlichen Erscheinungsbildes der Landeshauptstadt in der Offentlich-
keitsdarstellung (gleichartige Aulendarstellung) kiinftig in ihrer Gesamtheit (annahernd) gleich groR und ein-
heitlich gestaltet werden.

Zu § 10 Anforderungen an Werbeanlagen in den &ffentlich gewidmeten Flichen von Hauptverkehrs-
straflen

Einen Sonderfall beziiglich der getroffenen Gebietskategorien bilden die &ffentlich gewidmeten Flachen von
Hauptverkehrsstraflen.

Innerstédtische Hauptverkehrsstraien eignen sich in der Regel als Standorte fiir grof¥fiichige Werbeanlagen,
die auf Fernwirkung ausgelegt sind und auch bei relativ hoher Geschwindigkeit wahrgenommen werden, denn
die groBte Aufmerksamkeit gilt hier dem Verkehrsgeschehen. Werbung wird nur beim Vorbeifahren aus den
Augenwinkeln wahrgenommen; entsprechend grofRformatig muss sie sein.

Fiir die Abmessungen von Werbeanlagen sind daher auf diesen Flichen relativ groRziigige Regelungen getrof-
fen worden. '

Auf diesen Flachen werden zudem auch Typen von Werbeanlagen zugelassen, die in den iibrigen Gebieten
nicht errichtet werden dirfen, so die in § 10 Buchstabe a) aufgefiihrten hinterleuchteten Werbeséulen, die
Fremdwerbung an LitfaBsaulen mit Wechselanschlag, wie sie in § 10 Buchstabe b) genannt ist und Fremd-
werbeanlagen nach § 10 Buchstabe c, ferner auch Werbetafeln, selbst wenn sie hinterleuchtet sind, wie es in
§ 10 Buchstabe d) geregelt ist, sowie Werbeuhren nach § 10 Buchstabe e).

Hinweis zur Zuldssigkeit von Werbeanlagen an und in Haltestellen

Anlasslich der zunehmenden rechtlichen Auseinandersetzungen um die Genehmigungsf-
higkeit von Werbeanlagen an und in Haltestellen der Verkehrsbetriebe in Potsdam (ViP)
wurde augenscheinlich, dass die Schaffung verbindlicher Regelungen zu Werbung an und in
Haltestellen immer vordringlicher wird. ‘

Da die betroffenen Flachen durchweg in der Verfiigbarkeit der Landeshauptstadt oder der
VIP sind, wurde beziiglich der angefiihrten Regelungen vergleichsweise Zuriickhaltung ge-
abt.

Die Bestimmungen des § 10 der Satzung eréffnen die Moglichkeit, den Umfang der Werbung
an und in Haltestellen bzw. auf den der VIP fiir betriebliche Zwecke zur Verfiigung gestellten
stadtischen Flachen auf ein im Stadtbild vertragliches MaR zu begrenzen.

Betreffend dieser Flachen sind vertragliche Regelungen zwischen Stadt bzw. VIP und der
Werbewirtschaft méglich, die auch ein stadtgestalterisch angemessenes Erscheinungsbild
der Werbung an Haltestellen sicherstellen.

In diesem Zusammenhang sei auf die Moglichkeit der Landeshauptstadt hingewiesen, tber
Konzessionsvertrage mit der Werbewirtschaft geeignete Regelungen zu treffen, die zugleich
den Interessen der Werbewirtschaft an Werbung im &ffentlichen Raum und der Vermarktung
durch die Stadt dienen. Ebenso kann der Aspekt einer geordneten Bewirtschaftung der je-
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weiligen Strallenzlige (iber entsprechende Verpflichtungen im Konzessionsvertrag geregelt
werden.

Die Regelungen des § 10 dienen der Verwirklichung baugestalterischer und stadtebaulicher
Absichten.

Zu§n1

Einen Sonderfall von Werbeanlagen bilden groRformatige temporire Werbeanlagen, wie Megaposter an Baugeristen und
Grofifidchen an Baustellen. Baustellen bieten im gesamten Stadtgebist temporéire Standorte fir Werbefldichen an. Wibhrend |
der Bauzeit kann Werbung an Bauzdunen oder Geriisten platziert werden., Anschlagflachen sowohl fiir kulturelle als auch
kommerzielle Werbung kénnen zur Verfiigung gestellt werden. - .

§ 11 nennt die Zulassungsvoraussetzungen (Grélen und Anbringungsort) fiir Werbeanlagen an Bauziunen und —geriisten
und stellt klar, dass die Beglinstigung dieser Regelung nur fiir die Dauer der tatséchlichen Durchfiihrung der Bauarbeiten gilt.
Damit kann und soll vermieden werden, dass z. B. Geriiste nur aufgestellt oder stehen gelassen werden, um Werbemdglichkeit
wirtschaftiich zu nutzen.

Die Gestaltung von grofiformatigen Schutzplanen an Bauz&unen und -geriisten kann hierdurch positiv beeinflusst werden.

Da es sich um zeitiich befristete Werbung handelt, kénnen voriibergehende Beeintrachtigungen des Stadtbildes, die sich aus
dem Format der Werbung ergeben, zeitweise in Kauf genommen werden.

Dennoch werden im Zuge der Verunstaltungsabwehr die aufgefihrten Regelungen getroffen, da bei Uberschreitungen der

erlaubten FlachengréfRen regelmaRig mit einer nicht unerheblichen Beeintréchtigung des Ortsbildes gerechnet werden muss.

Die Regelungen des § 11 dienen der Verwirklichung baugestalterischer und stédtebaulicher Absichten.

Zu§12

Uber die Gewshrung einer Abweichung (§ 67 BbgBO) aufgrund eines Hartefalls entscheidet die Untere Bauaufsichtsbehérde.
Erforderlich ist, dass die Abweichung mit den éffentlichen Belangen und den Zielsetzungen der Satzung vereinbar ist. Sie kann
damit auf eine vertrégliche Einbindung hinwirken und nicht geregelte Hértefille einer Lésung zu fihren. Der Hartefall ist zu
beantragen und zu belegen.

Zu § 13 Absatz 1:
Diese Regelung filhrt auf, welche Tatbesténde eine Ordnungswidrigkeit darstellen.

Die Ordnungswidrigkeiten werden entsprechend § 85 Abs. 1 Nr. 1 BbgBO geahndet. Hierin wird das vorsétzliche oder fahris-
sige Zuwiderhandeln gegen Satzungen nach § 87 BbgBO explizit angefiihrt.

§ 13 Absatz 1 dient insofern der Klarstellung und der Bestimmtheit.
Zu § 13 Absatz 2;

Hier wird der BuRgeldbetrag festgelegt, welcher im Falle des Veriibens einer Ordnungswidrigkeit zu entrichten ist. Es handelt
sich hierbei um eine empfindliche GeldbuRe.

Das BuBgeld sanktioniert nicht das ordnungswidrige Verhalten, sondem unabhéngig davon besteht die Forderung, den sat-
zungsméBigen Zustand herzustellen. Haufigere VerstdRe fiihren zu einer Erhdhung des BulRgeldes.

§ 14 In Kraft-Treten

Die Regelung dient der Klarstellung. Die vorliegende Werbesatzung der Landeshauptstadt Potsdam, Teilbereich Nérdliche
Vorstédte, Bornstedt und Bornstedter Feld soll nach Abschluss des Verfahrens die bisher geltende Werbesatzung im Teilbe-
reich Nérdliche Vorstadte — Bornstedt ersetzen.
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Anlage

Zur Satzung gehdrt eine Anlage, die Bestandteil der Satzung ist:

Die zeichnerische Darstellung zur Werbesatzung. In der zeichnerischen Darstellung wird
der Teilbereich der Werbesatzung Nordliche Vorstidte, Bornstedt und Bornstedter Feld
plangrafisch dargestellt; der rdumliche Geltungsbereich des Satzungsgebiets ist mit einer
schwarzen, unterbrochenen Linie umrandet; die verschiedenen Gebietskategorien sind durch
verschiedene Farbgebungen dargestellt.

Erlduterungen zu den benutzten Begriffen:

Begriff der Werbeanlage

Anlagen der AuBenwerbung (,Werbeanlagen®) sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der
Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom
offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zéhlen insbesondere Schilder, Beschrif-
tungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukésten sowie fir Zettelanschldge und Bogen-
anschlage oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Fléchen (§ 10 Abs. 1 BbgBO).

Ein Bogen (1/1 Bogen) entspricht ca. 1/2 gm (4.989 qcm), resultierend aus dem Affichen-
format 84 x 59,4 cm. 1/1 Bogen bildet das Ausgangsformat fir alle anderen Format-
Bezeichnungen. Der Bezug soll sicherstellen, dass ubliche (Druck-) Formate der Werbewirt-
schaft mit den Zulassigkeitsgrenzen in handhabbarer Form korrespondieren.

Werbung an der Statte der Leistung

~otatte der Leistung” ist der Ort, an dem eine Leistung erbracht wird, also entweder ein Pro-
dukt hergestellt, gelagert, verwaltet oder zum Verkauf angeboten oder ein Dienst geleistet
wird. Es muss dabei eine enge Verbindung zwischen Leistungsort und Werbeanlage beste-
hen. An der Statte der Leistung miissen Werbeanlagen auf dem Grundstick angebracht
werden, auf dem das Gewerbe oder der Beruf ausgelbt wird, dem die Werbung' gilt. Es
muss ein ,Funktionszusammenhang” zwischen der Nutzung des Gebaudes und der Wer-
bung bestehen.

Fremdwerbung

Unter dem Begriff Fremdwerbung versteht man in diesem Zusammenhang Werbung fir ein
beliebiges Produkt an einem beliebigen Ort. Werbeinhalt und Standort haben keinen Bezug
zueinander.

Hinweisschilder
Hinweisschilder weisen auf versteckt liegende Gewerbebetriebe, touristische Einrichtungen
oder Sehenswurdigkeiten hin..

Abweichungen

Von den Vorschriften dieser Satzung kénnen im begriindeten Einzelfall auf schriftlichen An-
trag unter den Voraussetzungen des § 67 BbgBO Abweichungen zugelassen werden, wenn
die Abweichungen dem Schutzziel dieser Satzung in gleicher Weise entsprechen, die éffent-
lich-rechtlich geschiitzten nachbarlichen Interessen nicht beeintrachtigt werden und die Ab-
weichungen mit den 6ffentlichen Belangen, insbesondere den Anforderungen des § 3 Abs. 1
BbgBO, vereinbar sind.
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